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BILLEDKUNST

Grafisk design og kommunikation

PLAKATKUNST OG BUDSKABER

I‘l
K
|1
J
)

Velkommen til School To Go og dagens undervisning!

Dette er et forlgb i faget “Billedkunst” i tre episoder, med de tre temaer om Grafisk design og
kommunikation, nemlig: “Typografi og layout”, “Logo og maerkeidentitet” og til sidst
“Plakatkunst og budskaber”. Der vil bade vaere lytte-tekster og @velser i episoderne.

Introduktion

Velkommen til en farverig og kreativ del af din billedkunstundervisning! Vi skal nu hoppe ind i
den fascinerende verden af grafisk design og kommunikation, hvor vi szerligt vil fokusere pa
plakatkunst og budskaber.
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Plakater er overalt omkring os; de informerer os om begivenheder, reklamerer for produkter, og
nogle gange forsgger de endda at overbevise os om vigtige budskaber. Men har du nogensinde
stoppet op og teenkt over, hvad der ggr en plakat virkelig faengende og effektiv? Hvordan kan et
stykke papir med billeder og tekst fa os til at stoppe op, kigge og teenke?

| denne del af undervisningen vil vi dykke ned i, hvordan man skaber effektfulde plakater. Det
handler ikke bare om at ggre noget, der ser godt ud - det handler ogsa om at kommunikere et
budskab klart og kraftfuldt.

Vi vil udforske, hvordan grafiske designere bruger farver, former, billeder og tekst til at skabe
plakater, der fanger vores opmaerksomhed og far os til at taenke. For eksempel, vidste du, at
visse farver kan fa os til at fgle bestemte fglelser, eller at maden tekst er arrangeret p3, kan ggre
en stor forskel for, hvordan vi opfatter en besked?

Du vil ogsa fa chancen for at blive en plakatkunstner selv! Vi vil ga gennem processen med at
designe din egen plakat fra start til slut. Du vil taeenke over, hvad du vil sige, og hvordan du kan
bruge designelementer til at sige det pa den mest effektive made. Vil du skabe en plakat for en
skolefest, en oplysningskampagne om at redde miljget, eller maske noget helt tredje? Det er op
til dig!

Vi vil se pa eksempler pa bergmte plakater fra historien og tale om, hvad der gjorde dem sa
mindeveerdige. Vi vil ogsa diskutere, hvordan plakater har zendret sig over tid og hvordan de
fortsat pavirker den verden, vi lever i.

Sa gor dig klar til at udforske, eksperimentere og udtrykke dig selv i den spaendende verden af
plakatkunst og visuel kommunikation. Det bliver en rejse fuld af farver, kreativitet og vigtige
budskaber. Lad os begynde!

Mal for undervisningen:

Jeg skal kunne naevne de vigtige elementer i en plakat.

Jeg skal kunne forklare, hvordan farver og billeder pavirker en plakats budskab.

Jeg skal kunne bruge kontrast og layout til at lave en tydelig og forstaelig plakat.

Jeg skal kunne sammenligne forskellige plakater og identificere, hvilke designelementer
der gor dem effektive.



10.5.5.3.

Hvad er formalet med en plakat, og hvordan kan vi bruge visuelle elementer til
at formidle et budskab effektivt?

En plakat er som et stort kort, man haenger pa en vaeg, som fortaeller folk om noget vigtigt. Det
kunne vaere en reklame for en ny film, en pamindelse om at vaske hander, eller information om
en skolefest. Formalet med en plakat er at fa folks opmaerksomhed og give dem vigtig
information eller overbevise dem om at ggre noget - som at deltage i et event, kgbe noget, eller
andre en adfeerd.

For at ggre dette effektivt bruger plakater visuelle elementer. Taenk pa det som ingredienserne i
din yndlingskage - hver del hjaelper med at ggre det endelige resultat laekkert. Her er nogle af de
vigtigste visuelle elementer, og hvordan de hjaelper en plakat med at formidle sit budskab:

Farver: Farver kan fa folk til at fgle forskellige ting. Red kan ggre os ophidsede eller advare os
om fare, mens bla kan fa os til at fgle os rolige. Ved at veelge de rigtige farver kan en plakat fa
os til at fgle og teenke pa bestemte mader. Designere bruger farver til at ggre plakaten tiltalende
og til at fremhaeve de vigtigste dele af deres besked.

Billeder: Billeder kan vise os ting, selv uden ord. Et billede af et trae kan fortaelle os, at plakaten
handler om natur eller miljget. Et smilende ansigt kan ggre os glade og positive. Ved at vaelge de
rigtige billeder kan designere hurtigt fortaelle os, hvad plakaten handler om og fa os til at
interessere os for deres budskab.

Tekst: Selvom billeder er kraftfulde, har vi ogsa brug for tekst til at give specifik information,
som datoer, steder, eller hvad vi skal ggre. Teksten skal veere let at laese og tydelig. Designere
teenker meget over, hvilken skrifttype de bruger, hvor stor teksten er, og hvor pa plakaten den
skal veere, sa folk nemt kan se og forsta den vigtigste information.

Layout: Layout handler om, hvor alt er placeret pa plakaten. Ved at arrangere tekst og billeder pa
en klar og organiseret made, kan designere guide vores gjne til at se pa det vigtigste fgrst og
derefter lede os til resten af informationen. Dette hjeelper med at sikre, at vi forstar plakatens
budskab, sa snart vi kigger pa den.

Sa nar du ser pa en plakat, teenk over de farver, billeder og ord, den bruger, og hvor alt er
placeret. Disse elementer arbejder sammen for at fange din opmaerksomhed og forteelle dig
noget vigtigt. Og ndr du selv skal lave en plakat, kan du taenke p3, hvilke elementer der bedst vil
hjeelpe dig med at dele din besked med andre.

Hvordan bruger man kontrast og farver i plakatkunst for at fange seerens
opmaerksomhed og fremhaeve vigtige budskaber?
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Forestil dig, at du gar ind i et rum fyldt med legetgj, men du leder kun efter din yndlings
actionfigur, som er bla og rgd. Hvis der er mange andre legetgj, der er grgnne eller gule, vil din
actionfigur skille sig ud, og du kan finde den hurtigere. Det er lidt sadan, kontrast og farver virker
i plakatkunst.

Brugen af kontrast: Kontrast betyder, at vi seetter modsatte ting op ved siden af hinanden for at
gore dem mere igjnefaldende. | plakatkunst kan dette betyde, at man bruger meget forskellige
farver, som lys mod merk, eller saetter en meget stor tekst ved siden af en lille tekst. Det ggr det
nemmere for gjnene at se forskelle og hjeelper med at fremhaeve vigtige dele af plakaten, som
for eksempel hovedbudskabet eller event-datoen. Hvis en plakat for eksempel skal vise ordet
"SALE" rigtig stort og klart, kan designeren beslutte at skrive "SALE" i hvid tekst pa en sort
baggrund, hvilket skaber en hgj kontrast, sa ordet popper ud og fanger din opmaerksomhed.

Brugen af farver: Farver kan ggre en stor forskel i, hvordan vi opfatter noget, fordi forskellige
farver kan fa os til at fgle forskellige ting. Rgd kan gere os spaendte eller advare os om noget
vigtigt, mens bla kan fa os til at fgle os rolige. Nar plakatkunstnere vaelger farver, taenker de p3,
hvad de vil have folk til at fgle, og hvilke dele af plakaten de vil have folk til at laagge meaerke til
forst.

For eksempel, hvis en plakat vil fa dig til at fgle dig energisk og glad, kunne den bruge lyse farver
som gul eller orange. Hvis plakaten handler om jorden eller miljget, vil du maske se mange
grenne farver. Designere kan ogsa bruge farver til at fa visse ord eller billeder til at skille sig ud
mere end andre. Hvis det meste af plakaten er i kglige farver som bla og gren, kan et vigtigt
budskab eller billede i varm rgd farve virkelig fange din opmaerksomhed.

Sa ved at bruge kontrast og farver pa smarte mader kan plakatkunstnere sikre, at vigtige
budskaber ikke kun bliver set, men ogsa husket. Naeste gang du ser en plakat, prgv at leegge
meerke til, hvordan farver og kontrast bruges - du vil maske opdage, at der er en hel videnskab
bag, hvordan den blev designet!

Kender vi en beromt plakatkunstner fra historien, og beskrive hvordan deres
arbejde har pavirket plakatkunstens udvikling?

En bergmt plakatkunstner fra historien er Henri de Toulouse-Lautrec. Han var en fransk
kunstner, der levede i slutningen af 1800-tallet. Toulouse-Lautrec er isaer kendt for sine farverige
og livlige plakater, som ofte annoncerede kabareter, teaterstykker og andre begivenheder i
Paris.

Toulouse-Lautrecs arbejde var revolutionerende pa flere mader. For det fgrste brugte han
dristige farver og staerke linjer, som fangede folkets opmaerksomhed, selv fra lang afstand.
Dette var ret nyt dengang, da mange plakater var mere teksttunge og ikke sa igjnefaldende.
Hans stil gjorde plakaterne ikke bare til reklamer, men til kunstvaerker i sig selv.
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For det andet skildrede Toulouse-Lautrec ofte det parisiske natteliv med en slags aerlighed og
humor, som ikke var set fgr. Han fokuserede pa mennesker og gjeblikke, der gav et indblik i den
tids eera og kultur. Det gjorde, at hans plakater ikke bare reklamerede for en begivenhed, men
ogsa fortalte en historie og gav et snapshot af livet i Paris.

Toulouse-Lautrecs arbejde andrede den made, folk taenkte pa plakater pa. Plakater blev ikke
lengere set bare som annoncer, men som en form for kunst, der kunne udtrykke ideer, fglelser
og stemninger. Dette pavirkede mange andre kunstnere og designere i de fglgende ar og bidrog
til udviklingen af plakatkunsten.

Hans indflydelse straekker sig til moderne tid, hvor grafiske designere stadig laerer af hans
teknikker og tilgange. For eksempel bruges hans metoder til at skabe steerk visuel appel og
kommunikere budskaber hurtigt gennem billeder og tekst stadig i dagens grafiske design. Henri
de Toulouse-Lautrecs bidrag til plakatkunst har hjulpet med at forme den til den form for kunst
og kommunikation, vi kender i dag.

Hvordan kan vi anvende layout og komposition i design af plakater for at guide
seerens gje gennem plakaten og sikre, at budskabet bliver forstaet?

Nar vi laver en plakat, er det ligesom vi planlaegger en skattejagt. Vi gnsker at guide alle, der ser
pa plakaten, til at fglge en sti, som vi har designet, sa de ender med at finde skatten - som i
dette tilfeelde er plakatens vigtigste budskab. For at ggre dette bruger vi layout og komposition,
som er to mader at arrangere ting pa plakaten.

Layout: Teenk pa layoutet af din plakat som et kort. Det viser, hvor alt skal ga. Nar du
bestemmer dit layout, taenker du over, hvor du vil placere dine billeder, din tekst, og andre
elementer. Du vil have det vigtigste budskab til at veere det sted, hvor folk kigger fgrst - som
regel i midten eller gverst pa plakaten. Andre informationer, som datoen for en begivenhed eller
en hjemmeside, kan ga i bunden eller i hjsrnerne, hvor folk kan sgge efter detaljer, efter at
hovedbudskabet har fanget deres opmaerksomhed.

Komposition: Det handler om, hvordan alle de forskellige dele af din plakat passer sammen. Det
inkluderer, hvor stor hver del er, og hvordan de er arrangeret i forhold til hinanden. For eksempel,
store, fede overskrifter fanger opmaerksomhed hurtigere end lille tekst. Sa hvis dit vigtigste
budskab er "Red planeten’, vil du maske have de ord til at vaere de stgrste, fedeste ord pa
plakaten. Derefter kan du bruge mindre billeder eller tekst til at tilfgje ekstra information, som
hvordan man kan hjeelpe eller hvor man kan leere mere.

Her er nogle mader, vi kan guide seerens gje og sikre, at budskabet bliver forstaet:
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Brug af linjer: Linjer, bade bogstavelige og usynlige, kan guide seernes gjne i en bestemt
retning. For eksempel, hvis alle dine billeder og tekst peger mod plakatens midte, vil folk
kigge der.

Balance og vaegt: Hvis alt vigtigt er pa én side, vil plakaten se ubalanceret ud. Prgv at
sprede tingene ud, sa plakaten fgles jeevn og behagelig at kigge pa.

Kontrast og farver: Brug forskellige farver og starrelser for at vise, hvad der er mest
vigtigt. Store, farverige elementer fanger opmaerksomhed fgrst, sa brug dem til at
fremhaeve de vigtigste dele af dit budskab.

Rum og gruppering: Hvis visse ting pa plakaten handler om det samme, hold dem taet
sammen. Dette hjeelper folk med at forst3, hvilke ting der hgrer sammen. Ogs3, brug
‘hvidt rum'’ (ubrugte dele af plakaten) for at forhindre, at den ser for travl ud, hvilket ggr

det lettere for folk at fokusere pa de vigtigste dele.

Ved at bruge layout og komposition pa disse mader kan vi lave plakater, der ikke kun ser gode

ud, men som ogsa far folk til at stoppe op og taenke. Og det er det, der ggr en plakat virkelig
effektiv!

Hvordan kan vi bruge typografi og tekst i plakatdesign til at understgtte og
forstzerke visuelle budskaber?

Nar vi designer plakater, er det vigtigt, at de ikke kun ser flotte ud, men ogsa at de formidler et
budskab pa en klar og forstaelig made. Typografi — altsa valget og brugen af skrifttyper og tekst
— spiller en stor rolle i, hvordan vi forstar og fgler, nar vi kigger pa en plakat. Her er nogle mader,

vi kan bruge typografi og tekst pa for at ggre vores plakater mere effektive:

Veelg den rigtige skrifttype: Skrifttypen du vaelger, kan sige meget om emnet for din plakat. For
eksempel, en sjov, legende skrifttype kan veere perfekt til en fedselsdagsfest-plakat, mens en
mere serigs og professionel skrifttype kan vaere bedre til en plakat for et bibliotek. Skrifttypen

skal matche stemningen af dit budskab.

Stgrrelse er vigtig: De vigtigste dele af din tekst, som hovedoverskriften, bgr vaere storre, sa folk

ser dem fgrst. Dette hjeelper med at skabe et fokusomrade pa din plakat. Mindre tekst, som

detaljer om tid og sted, kan vaere mindre, men skal stadig vaere stor nok til, at folk kan laese det

uden problemer.

Placering af tekst: Hvor du placerer teksten, kan hjaelpe med at guide folk gennem din plakat.

Normalt starter vi med at leese gverst og i midten, sa det er et godt sted for den vigtigste

information. Ved at arrangere teksten pa en logisk made kan du sikre, at folk nemt kan finde alle

de oplysninger, de har brug for.



10.5.5.3.

Farver: Brug farver til at ggre din tekst let at laese og for at skille forskellige dele af din besked
fra hinanden. Hvis din plakat har en mgrk baggrund, skal du bruge lys tekst, og omvendt. Du kan
ogsa bruge farver til at fremhaeve vigtige ord eller saetninger.

Afstand og opdeling: Godt rum mellem bogstaver (kaldet kerning) og mellem ord og linjer kan
gore din tekst mere laeselig. Hvis alt er presset sammen, bliver det sveert at laese. Og ved at
opdele din tekst i sektioner eller punkter kan du ggre det nemmere for seeren at absorbere
informationen i bidder.

Husk, at dit mal er at ggre din plakats budskab sa klar og letforstaeligt som muligt. Ved at
taenke ngje over, hvilken typografi du bruger, og hvordan du bruger den, kan du hjaelpe med at
sikre, at alle, der ser din plakat, forstar, hvad du prgver at sige.

Nu er det tid til at lave et par opgaver og teenke over hvad vi lige har leert.

Arbejdsopgaver

1. Plakat Elementjagt: "Find fem forskellige plakater online eller i magasiner. Skriv ned,
hvilke elementer (som billeder, tekst, farver) de bruger, og hvordan disse hjaelper med at
formidle plakatens budskab."

2. Farve og Folelse: "Tegn to versioner af samme plakat, hvor du aendrer farverne for at
skabe forskellige stemninger. Del dine plakater med en partner og diskuter, hvordan
farverne andrer opfattelsen af budskabet."

3. Kontrast-Eksperiment: "Lav en plakat, der annoncerer en skolebegivenhed. Brug kontrast
mellem tekst og baggrund til at ggre de vigtigste detaljer mest igjnefaldende."

4. Plakatanalyse: "Veelg en plakat, du godt kan lide, og forklar klassen, hvorfor du synes,
den er effektiv. Brug termer som layout, typografi og farveskema."

5. Design Din Egen Plakat: "Lav en plakat for en miljgkampagne eller en kommende
skoleaktivitet. Taenk over, hvad dit hovedbudskab er, og hvordan du vil bruge billeder,
tekst og farver til at formidle det."

Nar du har svaret pa opgaverne, sa slutter denne episode.

Her starter ideerne til lsererne:

Ideer til lereren:

e Design Workshop: Indfgr eleverne til grundlseggende designprincipper, og lad dem
derefter anvende disse principper til at skabe deres egne plakater.
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Geaesteforelaeser: Inviter en lokal grafisk designer til at tale om deres arbejde og proces i
at skabe effektive visuelle kommunikationer.

Gruppekritik: Arranger en session, hvor eleverne praesenterer deres plakater for klassen,
og giv konstruktiv feedback for at fremme et reflekterende laeringsmiljg.
Plakatudstilling: Organiser en udstilling af elevernes plakater i skolen for at vise deres
harde arbejde og kreativitet.

Historien om Plakatkunst: Giv en kort praesentation om historien bag plakatkunst og
dens rolle i samfundet gennem tiderne. Dette kunne inkludere bergmte plakater og
plakatkunstnere.



