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	 	 KREATIVITET	&	
IVÆRKSÆTTERI	
Produkt	
	

LANCERING	OG	MARKEDSFØRING	AF	
PRODUKTET	

	

Velkommen til School To Go og dagens undervisning! 

Dette er et forløb i faget “Kreativitet og Iværksætteri” i tre episoder om “Produkt”, 
med de tre temaer, nemlig: “Produktudvikling fra ide til realisering”, “Testning og 
kvalitetssikring af produktet” og til sidst "Lancering og markedsføring af produktet". 
Der vil både være lytte-tekster og øvelser i episoderne.  

Introduktion 
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Forestil dig at have skabt det mest fantastiske produkt, noget som alle vil elske - 
måske den næste banebrydende app, et cool stykke teknologi eller en bæredygtigt 
mode-genstand. Men hvad nu hvis ingen nogensinde får at vide om det? Trist, ikke? 

Lancering og markedsføring handler om netop det - at få dit produkt ud til verden og 
sørge for, at de rigtige mennesker ser det, taler om det og selvfølgelig køber det! I 
iværksætterverdenen kan den bedste idé falde til jorden, hvis den ikke bliver 
markedsført korrekt. Det er som at lave den bedste fest nogensinde, men glemme at 
invitere gæsterne. 

Som ung iværksætter er det vigtigt at forstå, hvordan man skaber opmærksomhed 
omkring sit produkt og overbeviser folk om dets værdi. Lancering og markedsføring 
handler ikke kun om at sælge; det handler om at fortælle en historie, skabe relationer 
og gøre en forskel i folks liv. Og hvem ved? Måske er det netop din idé, der bliver den 
næste store ting, fordi du vidste, hvordan man fik den ud i verden. Så lad os dykke 
ned i denne spændende del af iværksætterrejsen sammen! 
 

Mål for undervisningen: 

● Jeg skal kunne kende til grundlæggende begreber inden for lancering og 
markedsføring. 

● Jeg skal kende forskellige markedsføringskanaler og -platforme. 
● Jeg skal kunne forstå vigtigheden af målgruppen og dens rolle i 

markedsføringen. 
● Jeg skal kunne forstå, hvordan feedback fra markedet kan påvirke 

produktets succes. 
● Jeg skal kunne anvende min viden til at lave en simpel markedsføringsplan 

for et fiktivt produkt. 
● Jeg skal kunne vurdere styrkerne og svaghederne ved forskellige 

markedsføringsstrategier. 
 
 
 
Lancering og Markedsføring indenfor Iværksætteri 

Lancering og markedsføring indenfor iværksætteri er en spændende, men også 
udfordrende proces. Når du har en idé eller et produkt, du brænder for, ønsker du 
selvfølgelig, at hele verden skal kende til det. Men hvordan får du dit budskab ud til 
folk? Det er her, lancering og markedsføring kommer ind i billedet. 

At lancere et produkt betyder at introducere det til markedet for første gang. Det er 
som at kaste en sten i en dam og se bølgerne sprede sig. Du vil gerne have, at denne 
"sten" skaber den største effekt muligt. Det indebærer nøje planlægning af, hvordan, 
hvornår og hvor du præsenterer dit produkt for at fange så mange menneskers 
opmærksomhed som muligt. 
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Markedsføring, derimod, er den fortsatte indsats for at promovere dit produkt. Det 
handler om at forstå din målgruppe, det vil sige de mennesker, som mest 
sandsynligt vil være interesserede i det, du har at tilbyde. Det handler om at 
kommunikere med dem på den rigtige måde, uanset om det er gennem sociale 
medier, reklamer, events eller endda word-of-mouth (når folk taler positivt om dit 
produkt til andre). 

At kunne mestre lancering og markedsføring kræver både kreativitet og strategisk 
tænkning. Det er en kunst at fortælle en overbevisende historie om dit produkt, som 
folk kan relatere til. Det er også en videnskab at analysere data for at forstå, hvad 
der virker, og hvad der ikke gør. Så i bund og grund handler lancering og 
markedsføring om at skabe forbindelser mellem dit produkt og de mennesker, der vil 
elske det. 
 
 
 
Hvorfor er lancering og markedsføring vigtigt inden for Iværksætteri? 

Forestil dig, at du har skabt en utrolig opfindelse - noget, der virkelig kan gøre en 
forskel. Men hvad nu hvis ingen nogensinde hører om det? Uanset hvor genialt dit 
produkt er, vil det ikke have den ønskede effekt, hvis det forbliver skjult i skyggerne. 
Derfor er lancering og markedsføring kritisk indenfor iværksætteri. 

Lancering er dit produkts første skridt ud i verden. Det er den spændende debut, hvor 
du præsenterer det, du har arbejdet hårdt på, for offentligheden. En vellykket 
lancering kan skabe en bølge af interesse og nysgerrighed, der kan drive din 
virksomheds succes fra dag ét. 

Men lancering er kun begyndelsen. Markedsføring er den kontinuerlige indsats for at 
sikre, at dit produkt ikke bare er en "døgnflue". Det er gennem markedsføring, at du 
bygger stærke relationer til dine kunder, forstår deres behov og ønsker og tilpasser 
dit tilbud derefter. 

Uden markedsføring er risikoen, at dit produkt drukner i mængden. Vi lever i en 
verden fyldt med information, produkter og tjenester. For at skille dig ud og nå ud til 
dem, der virkelig vil værdsætte det, du tilbyder, skal du kunne mestre kunsten at 
markedsføre. 

Så, kort sagt, lancering og markedsføring er ikke bare vigtige - de er essentielle. De 
er broen mellem din idé og de mennesker, den kan gavne. Uden dem kan din geniale 
opfindelse forblive uset og uopdaget. Men med dem kan du nå ud til verden, skabe 
en forskel og måske endda skabe en succesfuld forretning ud af din passion. 
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Teknikker og Værktøjer til Lancering og Markedsføring 

At have et fantastisk produkt er kun en del af ligningen. For at få succes som 
iværksætter skal du også vide, hvordan du får dit produkt ud til verden og fanger 
folks opmærksomhed. Her er nogle teknikker og værktøjer, du bør kende til: 

● Sociale Medier: Uanset om det er Instagram, TikTok, Facebook eller Twitter, 
er sociale medier en magtfuld måde at nå ud til dit publikum på. Du kan lave 
opslag, reklamer, stories eller endda live-streams for at vise dit produkt fra 
forskellige vinkler. 

● E-mail Marketing: Ja, e-mails er stadig vigtige! Med værktøjer som Mailchimp 
eller SendinBlue kan du sende nyhedsbreve, kampagner og opdateringer 
direkte til din målgruppes indbakker. 

● SEO (Søgemaskineoptimering): Hvis du ønsker, at folk finder dit produkt, når 
de googler, er SEO din ven. Værktøjer som Moz og SEMrush kan hjælpe dig 
med at forstå og forbedre din online tilstedeværelse. 

● PR og Medieopmærksomhed: En pressemeddelelse eller en omtale i 
medierne kan gøre underværker. Tænk over, hvordan dit produkt kan være 
nyhedsværdigt, og målret din historie mod relevante journalister eller 
influencers. 

● Online Annoncering: Med Facebook Ads, Google AdWords og Instagram Ads 
kan du skræddersy reklamer, der vises direkte for din målgruppe. Dette kan 
være særligt nyttigt lige omkring lanceringen. 

● Affiliate Marketing: Dette involverer at samarbejde med individer eller 
websites, der promoverer dit produkt i bytte for en kommission for hver salg, 
de genererer. 

● Events og Produktlanceringer: Arranger en begivenhed (online eller offline) 
for at fejre lanceringen af dit produkt. Dette er en fantastisk måde at 
generere hype og få direkte feedback fra dine første kunder. 

● Feedback & Kundeanmeldelser: Brug værktøjer som Trustpilot eller Google 
Anmeldelser. Positive anmeldelser kan virkelig styrke dit produkts 
troværdighed. 

● Landingssider: Værktøjer som Unbounce eller Wix gør det nemt at oprette 
flotte sider, der præsenterer dit produkt og opfordrer folk til at foretage et 
køb eller tilmelde sig. 

● Analyseværktøjer: Sidst men ikke mindst, brug Google Analytics eller 
Facebook Insights. De giver dig værdifulde indsigter i, hvordan folk 
interagerer med dit brand, så du kan justere din strategi derefter. 
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Markedsføring er en blanding af kreativitet, strategi og datadrevne beslutninger. Lær 
at mestre disse værktøjer, og du vil være godt på vej til at gøre din iværksætterdrøm 
til virkelighed!  
 
 

 

Lad os høre en case. 

Lad os tage et kig på historien om GoPro, det populære action-kamera. 

GoPro's Lancering og Markedsføring. 

Da Nick Woodman, grundlæggeren af GoPro, først kom på ideen om at skabe et 
kamera, der kunne fange hans surfeventyr, havde han et klart mål: Han ønskede at 
lave et kamera, som enhver kunne bruge til at optage fantastiske øjeblikke i action. 

Lancering: 
I de tidlige dage solgte Woodman kameraerne fra sin varevogn ved surfesteder. Han 
forstod sin målgruppe (action sportsentusiaster) og gik direkte til dem. Det første 
kamera var simpelt – en 35mm filmkamera solgt med et bælte, så surfere kunne 
bære det, mens de surfede. 

Markedsføring: 

● Grassroots Marketing: Ved at sælge kameraerne direkte til surfere og ved 
surfesteder fik GoPro tidlig opmærksomhed fra netop de mennesker, som 
ville elske produktet mest. 

● Bruger-genereret indhold: Da GoPro skiftede til digitalt, blev det nemmere for 
brugerne at dele deres optagelser. GoPro begyndte at opmuntre deres 
brugere til at dele deres videoer. Dette førte til utallige imponerende klip på 
YouTube og andre sociale medieplatforme, hvor folk udførte vanvittige 
stunts, dykkede med hajer eller fløj gennem luften med en wingsuit – alt 
sammen filmet med et GoPro-kamera. 

● Sponsorering af atleter og events: GoPro begyndte at sponsorere 
ekstremsportsatleter og events. Dette gav dem mulighed for at vise 
kameraets evner i professionelle omgivelser. 

● Sociale Medier: Med lanceringen af deres egen YouTube-kanal og aktiviteter 
på andre sociale medier som Instagram og Facebook, har GoPro kunne vise 
de bedste videoer, som folk har lavet med deres kameraer, hvilket igen har 
opmuntret andre til at dele deres egne optagelser. 

Resultatet? GoPro blev synonymt med action-kameraer. Folk ønskede ikke bare et 
action-kamera; de ønskede et GoPro. Deres markedsføringsstrategi handlede ikke 
kun om at promovere et kamera, men en livsstil og eventyret ved at fange de mest 
ekstreme og uforglemmelige øjeblikke i livet. 
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Så, hvad kan man lære af GoPro? Forstå din målgruppe, brug dem til at markedsføre 
dit produkt, og skab en oplevelse omkring dit mærke!  
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Nu er det tid til at lave et par opgaver og tænke over hvad vi lige har lært. 
 
Opgave: 

1. Forskning: Undersøg en succesfuld produktlancering og præsenter dens 
markedsføringsstrategier for klassen.	

2. Gruppearbejde: Design en plakat for et nyt produkt og overvej, hvordan og 
hvor I vil markedsføre det.	

3. Diskussion: Hvordan ville I markedsføre et produkt, der primært er rettet mod 
teenagere? Hvilke platforme ville I bruge?	

4. Praktisk opgave: Opret en simpel Instagram-annonce for et fiktivt produkt.	
5. Reflektion: Skriv en kort tekst om, hvad I mener er den vigtigste faktor for en 

succesfuld produktlancering.	

Når du har besvaret disse spørgsmål, er episoden slut. 

 

 

 

 

Her starter ideerne til lærerne. 

Ideer til læreren 

1. Gæsteforelæsning: Inviter en lokal iværksætter eller markedsføringsekspert 
til at tale om deres erfaringer. 

2. Case-studier: Gennemgå reelle eksempler på produktlanceringer, både 
succesfulde og mindre vellykkede, for at illustrere forskellige strategier. 

3. Multimedie: Vis reklamevideoer eller kampagner fra forskellige virksomheder 
og diskuter dem med eleverne. 

4. Interaktiv øvelse: Lav en klassekonkurrence, hvor hver gruppe skal lancere et 
fiktivt produkt og derefter præsentere deres markedsføringsstrategi. 

5. Feedback-session: Efter gruppepræsentationer, få klassen til at give 
feedback på hinandens markedsføringsforslag. 

 


