6.9.10.2.

SAMFUNDSFAG
Metode

FORMIDLING 0G KOMMUNIKATION

Velkommen til School To Go og dagens undervisning!

Dette er et forlgb i faget “Samfundsfag” om metode i tre episoder, nemlig:
“Undersggelsesmetoder i Samfundsfag”, “Formidling og Kommunikation” og til sidst
“ Informationss@gning og Statistik”. Der vil bade vaere lytte-tekster og gvelser i

episoderne.
Introduktion

| samfundsfaget er formidling og kommunikation ikke bare vaerktgjer; de er
essentielle feerdigheder, der muligger vores forstaelse og interaktion med verden
omkring os. Disse faerdigheder giver os mulighed for at udtrykke vores ideer,
argumentere for vores synspunkter, og vigtigst af alt, forsta og blive forstaet af
andre. Som ung i dagens hurtigt skiftende samfund, hvor information stremmer frit



og meninger dannes hurtigt, er det afggrende at kunne navigere i denne strgm af
information med klarhed og kritisk sans.

At laere om formidling og kommunikation betyder at udvikle evnen til effektivt at dele
din viden og dine tanker om samfundsmaessige spgrgsmal. Det drejer sig ikke kun
om at tale eller skrive godt; det handler om at kunne praesentere dine ideer pa en
made, der resonerer med dit publikum, uanset om det er i en klassepraesentation, pa
sociale medier, eller i en akademisk opgave. Det betyder at forsta, hvordan man
bruger sprog, tone og ikke-verbale signaler til at formidle dit budskab klart og
overbevisende.

| en tid, hvor digitale medier og teknologi spiller en stadig stgrre rolle i vores daglige
kommunikation, er det ogsa vigtigt at kende til, hvordan disse vaerktgjer kan bruges
til at styrke din formidling. Fra at oprette engagerende praesentationer med visuelle
hjeelpemidler til at skabe indhold, der fanger opmaerksomheden pa sociale medier,
abner disse teknologier op for nye mader at na ud til og engagere med et bredere
publikum.

Desuden, i samfundsfag laerer vi, at samfundet er bygget op omkring dialog og
diskussion. Evnen til at argumentere sagligt og klart for dine synspunkter, lytte til og
forstd modargumenter, og deltage i en konstruktiv debat er fundamentale for
demokratiet. Disse faerdigheder er afggrende, ikke kun for akademisk succes, men
for at blive en aktiv og informeret borger.

At forsta og mestre formidling og kommunikation er derfor ikke bare en akademisk
gvelse; det er en forberedelse til livet. Det udstyrer dig med evnerne til at udtrykke
dig selv, pavirke verden omkring dig, og deltage fuldt ud i samfundet. Som ung i dag
er disse feerdigheder mere vaerdifulde end nogensinde for, og de vil tjene dig i mange
aspekter af dit liv, fra uddannelse og karriere til personlige relationer og borgerskab.

Mal for undervisningen:

Jeg kan identificere forskellige former for kommunikation og formidling.
Jeg kan forklare betydningen af effektiv kommunikation og hvorfor feedback
er vigtig i kommunikationsprocessen.

e Jeg kan anvende grundlaeggende kommunikationsstrategier i skriftlige og
mundtlige praesentationer.

e Jeg kan analysere effektiviteten af forskellige kommunikationsstrategier i
givne scenarier.

Hvad er formidling og kommunikation?



Formidling og kommunikation er processen, hvor vi deler og udveksler information,
ideer og felelser med andre. Formidling handler om at ggre information forstaelig og
tilgeengelig for folk, mens kommunikation er den bredere proces, hvor vi interagerer
med andre gennem tale, skrift, kropssprog eller digitale medier for at udtrykke os
selv og forsta andre. Begge dele er ngdvendige for at skabe forbindelse og
forstaelse mellem mennesker.

Hvordan kan forskellige praesentationsteknikker forbedre
formidlingen af undersggelsesresultater i samfundsfag?

Forskellige praesentationsteknikker kan spille en stor rolle i, hvordan
undersggelsesresultater i samfundsfag bliver modtaget og forstaet af publikum. Ved
at anvende en raekke teknikker kan man sikre, at informationen ikke bare bliver
praesenteret, men at den rent faktisk fanger interessen, fastholder
opmaerksomheden og bliver forstaet af dem, der lytter eller ser pa. Her er hvordan:

e Visuelle Hjaelpemidler: Brug af diagrammer, grafer, kort og billeder kan
hjeelpe med at illustrere komplekse data eller tendenser pa en made, der er
letforstdelig. Det gor det nemmere for publikum at se mgnstre og
forbindelser, som maske er svaere at opfange gennem tekst eller tale alene.

e Storytelling: At fortzelle en historie omkring dine data kan ggre din
praesentation mere engagerende. Ved at indramme resultaterne inden for en
historie, kan du skabe en emotionel forbindelse og ggre informationen mere
relaterbar for publikum. Dette kan vaere seerligt effektivt, nar du praesenterer
case-studier eller eksempler, der illustrerer bredere samfundsmaessige
tendenser.

e Interaktivitet: At inddrage publikum gennem spgrgsmal, diskussioner eller
interaktive elementer kan forbedre forstaelsen og huskningen af
informationen. Dette kan ogsa give dig veerdifuld feedback og indsigter fra
dit publikum, som kan berige diskussionen og give nye perspektiver pa dine
resultater.

e Klar og Koncis Sprogbrug: Ved at bruge et klart og tilgaengeligt sprog og
undga ungdvendigt fagjargon kan du ggre dine resultater forstaelige for et
bredere publikum. Det er vigtigt at huske p3, at ikke alle i dit publikum har en
baggrund i samfundsfag, sa enkelhed og klarhed er ngglen.

e Tilpasning til Malgruppen: Forskellige malgrupper kan kraeve forskellige
praesentationsteknikker. At forsta dit publikum — deres forforstaelse,
interesser og behov - kan hjeelpe dig med at tilpasse din preesentation pa en
made, der taler direkte til dem. For eksempel kan yngre publikummer reagere
bedre pa dynamiske visuelle prasentationer, mens et fagligt publikum maske
foretraekker dybdegdende analyse og diskussion.

e Anvendelse af Teknologi: Moderne teknologier som praesentationssoftware,
videoer og online platforme kan tilbyde nye og innovative mader at
preesentere dine resultater pa. Disse veerktgjer kan hjeelpe med at ggre din
praesentation mere dynamisk og visuelt tiltalende.



Ved at anvende disse forskellige praesentationsteknikker kan du sikre, at dine
samfundsfaglige undersggelsesresultater ikke bare bliver praesenteret effektivt, men
at de ogsa bliver forstaet, husket og vaerdsat af dit publikum.

Pa hvilke mader kan digitale medier og praesentationsvaerktgjer
bidrage til at styrke formidlingen af samfundsfaglig viden?

Digitale medier og praesentationsvaerktgjer har revolutioneret den made, vi formidler
og modtager information pa, herunder ogsa samfundsfaglig viden. Disse teknologier
tilbyder unikke muligheder for at ggre information mere tilgaengelig, engagerende og
interaktiv. Lad os se p3, hvordan de kan styrke formidlingen af samfundsfaglig
viden:

e Forbedret Visuel Praesentation: Digitale praesentationsvaerktgjer som
PowerPoint, Prezi, eller Google Slides tillader indlejring af forskellige typer af
medieindhold, inklusiv billeder, diagrammer, videoer og hyperlinks. Dette gar
det muligt at preesentere komplekse samfundsfaglige koncepter pa en mere
visuelt tiltalende og forstaelig made, som kan fange og fastholde publikums
opmaerksomhed bedre.

e Interaktivitet: Vaerktgjer som interaktive tavler, online afstemninger og
quizzer gor det muligt for publikum at deltage aktivt i laeringsprocessen.
Denne interaktivitet kan forbedre forstaelsen og huskningen af
samfundsfaglige emner ved at engagere publikum direkte og ggre dem: til
aktive deltagere i stedet for passive modtagere af information.

e Global Rakkevidde: Sociale medier og online platforme ggr det muligt at dele
samfundsfaglig viden med et globalt publikum. Forskere, leerere og
studerende kan poste artikler, videoer og podcasts, som hurtigt kan spredes
og na ud til mennesker over hele verden. Dette gger adgangen til viden og
fremmer global diskussion om samfundsfaglige emner.

e Let Adgang til Information: Digitale medier giver adgang til en naesten
ubegreenset maengde af information og ressourcer online. Dette kan styrke
formidlingen af samfundsfaglig viden ved at ggre det nemmere for bade
leerere og studerende at finde opdateret information, forskning og case-
studier, som kan berige deres forstaelse og diskussioner.

e Mulighed for Personlig Leering: Digitale vaerktgjer og ressourcer giver
mulighed for en mere personlig laeringserfaring. Studerende kan laere i deres
eget tempo, gentage materiale efter behov og vaelge indhold, der matcher
deres interesser og laeringsbehov. Dette kan isaer veere nyttigt i samfundsfag,
hvor emnerne kan variere bredt og vaere komplekse.

e Fremmer Samarbejde: Digitale veerktgjer som Google Docs, online fora og
gruppechat-programmer fremmer samarbejde mellem studerende, laerere og
forskere. Dette kan styrke formidlingen af samfundsfaglig viden ved at
facilitere gruppearbejde, peer feedback og kollektiv forskning, selv over store
afstande.



Samlet set spiller digitale medier og preesentationsveerktgjer en vigtig rolle i at styrke
formidlingen af samfundsfaglig viden. De ggr det muligt at preesentere information
pa mere dynamiske og engagerende mader, fremme interaktivitet og samarbejde, og
udvide reekkevidden af samfundsfaglig formidling til et globalt publikum.

Hvordan kan man udvikle evnen til at argumentere sagligt og klart i
samfundsfaglige debatter?

At udvikle evnen til at argumentere sagligt og klart i samfundsfaglige debatter er en
vigtig feerdighed, der ikke kun gavner dig i skolen, men ogsa i mange aspekter af dit
liv. Her er nogle skridt, du kan tage for at forbedre denne evne:

e Forsta Dit Emne: Begynd med grundigt at undersgge og forsta det emne, du
vil diskutere. Dette indebeerer at sgge information fra troveerdige kilder for at
fa en dyb forstaelse af alle aspekter ved emnet. Jo mere du ved, desto bedre
vil du veere i stand til at argumentere for din position.

e Identificér Hovedargumenter: Afggr, hvad de centrale argumenter for og
imod dit synspunkt er. Dette vil hjeelpe dig med at forberede dig pa at
forsvare din position og imgdegd modargumenter.

e Opbygning af Argumenter: Strukturér dine argumenter logisk. Start med at
praesentere dit hovedargument, understgt det med fakta og eksempler, og
forklar, hvordan disse understgtter din konklusion. En klar og logisk struktur
gor dine argumenter mere overbevisende.

e Brug Fakta og Beviser: Underbyg dine argumenter med fakta, statistikker,
undersggelser og citater fra eksperter. Brug af solidt bevis ggr dine
argumenter steerkere og mere trovaerdige.

e Lzer At Genkende Svagheder: Vaer opmaerksom pa eventuelle svagheder eller
huller i dine egne argumenter og forbered dig pa, hvordan du vil adressere
disse, hvis de bliver udfordret.

e Praktiser Aktiv Lytning: Lyt opmaerksomt til, hvad andre siger, uden at
afbryde. Ved at forsta modpartens argumenter kan du bedre formulere dine
modargumenter og stille spgrgsmal, der udfordrer deres position pa en
respektfuld made.

e (v Dig Pa Klar og Rolig Kommunikation: @v dig i at udtrykke dine argumenter
klart og roligt, selv under pres. Dette omfatter ogsa at arbejde pa din ikke-
verbale kommunikation, sdsom kropssprog og gjenkontakt, for at fremsta
mere selvsikker og overbevisende.

e Vaer Aben for At Laere: Vaer dben over for nye informationer og perspektiver,
og vaer villig til at andre din holdning, hvis du bliver praesenteret for
overbevisende argumenter eller beviser, der modsiger din oprindelige
opfattelse.

e Praktiser, Praktiser, Praktiser: Deltag i debatter, diskussioner og
taleaktiviteter sa ofte som muligt. Praksis er afggrende for at forbedre dine
argumentationsevner og blive mere komfortabel i debatsituationer.



Ved at fglge disse skridt kan du udvikle din evne til at argumentere sagligt og klart i
samfundsfaglige debatter. Det er en proces, der kraever tid, talmodighed og gvelse,
men fordelene ved at have steerke argumentationsevner vil tjene dig godt i mange
sammenhaenge.

Hvordan kan man anvende feedback til at forbedre sine formidlings-
og kommunikationsevner i samfundsfag?

At anvende feedback for at forbedre dine formidlings- og kommunikationsevner i
samfundsfag er en vigtig proces. Feedback giver dig indsigt i, hvordan dine

budskaber opfattes af andre, og hvad du kan ggre for at ggre din formidling mere
effektiv. Her er nogle skridt til, hvordan du kan bruge feedback til at forbedre dig:

e Vaer Aben for Feedback: Det fgrste skridt er at vaere dben og villig til at
modtage feedback, bade positiv og konstruktiv kritik. Det kan vaere
udfordrende at hgre kritik, men det er vigtigt at huske, at formalet med
feedback er at hjeelpe dig med at vokse og forbedre dig.

e Lyt Aktivt: Nar du modtager feedback, sgrg for at lytte aktivt. Det betyder at
give den person, der giver feedback, din fulde opmaerksomhed, nikke eller
lave andre tegn p3, at du forstar, og stille opklarende spgrgsmal, hvis der er
noget, du ikke forstar.

e Noter de Vigtigste Punkter: Skriv de vigtigste punkter ned, som du modtager i
feedbacken. Dette vil hjeelpe dig med at huske, hvad du skal arbejde p3, og
give dig en klar retning for, hvilke aspekter af din formidling og
kommunikation du skal forbedre.

e Reflekter over Feedbacken: Brug noget tid pa at reflektere over den feedback,
du har modtaget. Overvej, hvordan du kan implementere forslagene til
forbedring i din formidling. Dette kan indebaere at sendre maden, du
strukturerer din praesentation p3a, forbedre din klarhed i kommunikationen,
eller arbejde pa din ikke-verbale kommunikation.

e Szt Specifikke Mal: Baseret pa feedbacken, szt specifikke og opnaelige mal
for, hvordan du vil forbedre dine formidlings- og kommunikationsevner. For
eksempel, hvis feedbacken peger p3, at du taler for hurtigt, kan et mal veere
at gve dig i at tale i et langsommere tempo.

e Qv Dig og Implementer Forandringer: Arbejd aktivt pa at implementere de
andringer, du har sat som mal. Dette kan indebeere at gve din preesentation
flere gange, arbejde pa din stemmefgring eller fa mere gvelse i at
argumentere klart og sagligt i diskussioner.

e Sgg Flere Tilbagemeldinger: Efter at have arbejdet med at forbedre dig
baseret pa den oprindelige feedback, ssg mere feedback for at vurdere dine
fremskridt. Dette vil hjeelpe dig med at se, hvor meget du har forbedret dig, og
hvad du eventuelt stadig skal arbejde pa.

At anvende feedback effektivt kraever en proaktiv indsats og vilje til at lsere og vokse.
Ved at fglge disse skridt kan du gradvist forbedre dine formidlings- og



kommunikationsevner i samfundsfag, hvilket vil ggre dig mere overbevisende og
effektiv i dine preesentationer og diskussioner.

Hvilke kommunikative strategier brugere politikere til at vinde
stemmer, overbevise og blive valgt?

Politikere bruger en reekke kommunikative strategier for at vinde stemmer,
overbevise vaelgerne og blive valgt. Disse strategier er designet til at skabe en
forbindelse med vaelgerne, fremhaeve politikerens kvalifikationer og politiske
standpunkter, samt at skabe et positivt image. Her er nogle af de mest almindelige
strategier:

e Emotionel Appel: Politikere bruger ofte falelsesmaessige appeller for at
skabe en emotionel forbindelse med vaelgerne. Dette kan omfatte at tale om
personlige erfaringer, fremhaeve faelles vaerdier eller anvende rgrende
historier, der vaekker sympati eller stolthed.

e Repetition: At gentage ngglebudskaber flere gange er en effektiv made at
sikre, at vaelgerne husker dem. Dette kan vaere politikerens slogan, hovedmal
eller kritik af modstandere.

e Brug af Enkle Budskaber: Komplekse politiske spgrgsmal bliver ofte
simplificeret til klare og letforstaelige budskaber. Dette hjeelper veelgerne
med hurtigt at forsta politikerens standpunkter og hvad de star for.

e Positiv Selvpraesentation: Politikere arbejder hardt pa at fremstille sig selv
positivt, ved at fremhaeve deres erfaringer, bedrifter og kvalifikationer. Dette
kan ogsa omfatte at deltage i samfundstjeneste og andre aktiviteter, der
viser deres engagement og gode vilje.

e Angreb pa Modstandere: Nogle politikere anvender strategien med at
kritisere eller angribe deres modstandere for at seette spgrgsmalstegn ved
deres kvalifikationer, politikker eller beslutninger. Malet er at skabe tvivl hos
vaelgerne om modstanderens egnethed.

e Sociale Medier: | dag bruger politikere i hgj grad sociale medier til at nd ud til
veelgerne direkte. Dette inkluderer at dele opdateringer, videoer og billeder,
der fremhaever deres kampagner, politikker og personlige gjeblikke.

e Mgder og Offentlige Optraedener: At deltage i offentlige mgder, debatter og
andre events giver politikere mulighed for at praesentere deres ideer direkte
til veelgerne, svare pa spgrgsmal og bygge personlige forbindelser.

e Fokusgrupper og Meningsmalinger: Politikere og deres kampagneteams
bruger ofte fokusgrupper og meningsmalinger til at teste forskellige
budskaber og strategier. Dette giver dem indsigt i, hvad der resonerer med
veelgerne, sa de kan tilpasse deres kommunikation derefter.

e Taler og Debatter: Gennem velstrukturerede taler og effektive optraedener i
debatter kan politikere formidle deres budskaber, demonstrere deres viden
og retoriske faerdigheder, og engagere med vaelgerne om specifikke
spgrgsmal.



Disse kommunikative strategier er afggrende for en politikers evne til at vinde
veelgernes tillid og stemmer. Ved at anvende en kombination af disse teknikker,
arbejder politikere pa at skabe et overbevisende billede af deres kandidatur og
overtale vaelgerne til at stgtte dem ved valget.

Hvilke fagbegreber skal man kende nar man taler om samfundsfaglig
kommunikation og formidling?

Nar man taler om samfundsfaglig kommunikation og formidling, er der flere vigtige
fagbegreber, der hjaelper med at forstd, hvordan information deles og modtages i
samfundsmaessige sammenhaenge. Her er nogle af de centrale begreber:

e Kommunikation: Processen, hvor information, ideer og fglelser udveksles
mellem to eller flere personer. Dette kan ske gennem tale, skrift, visuelle
billeder, kropssprog eller digitale medier.

e Formidling: Handlingen at ggre information eller viden tilgaengelig og
forstaelig for et publikum. Det indebaerer ofte at tilpasse budskabet, sa det
passer til modtagerens forstaelsesniveau og interesser.

e Feedback: Respons eller tilbagemelding fra modtageren af et budskab til
afsenderen. Feedback er afggrende for at forsta, hvordan et budskab er
blevet modtaget, og hvad der eventuelt kan forbedres i fremtidig
kommunikation.

e Argumentation: Processen med at fremfgre argumenter eller beviser for at
overbevise andre om et bestemt synspunkt eller konklusion. | samfundsfag
er saglig og velbegrundet argumentation central for at diskutere og debattere
sociale spgrgsmal.

e Rhetorik: Kunsten at overbevise eller pavirke andre gennem effektiv
kommunikation. Rhetorik omfatter brugen af sprog, tone og stil for at ggre
ens argumenter mere overbevisende.

e Medieliteracy: Evnen til kritisk at analysere og evaluere medieindhold og
forsta mediernes rolle i samfundet. Dette omfatter at kunne skelne mellem
forskellige typer af medier og forsta, hvordan mediebudskaber kan pavirke
holdninger og adfeerd.

e Visuel Kommunikation: Brugen af billeder, grafik, farver og andre visuelle
elementer til at formidle information eller budskaber. | samfundsfag kan
visuel kommunikation vaere en effektiv made at praesentere data og
koncepter pa.

e Digitale Medier: Elektroniske vaerktgjer og platforme, sdsom sociale medier,
blogs og websites, der bruges til at skabe, dele og interagere med digitalt
indhold. Digitale medier spiller en stadig stgrre rolle i formidlingen af
samfundsfaglig viden.

e Interkulturel Kommunikation: Kommunikation mellem personer fra
forskellige kulturelle baggrunde. Dette kraever forstaelse for og tilpasning til
kulturelle forskelle i kommunikationsstile og -normer.



At forsta disse begreber er afggrende for at mestre samfundsfaglig kommunikation
og formidling. De hjaelper ikke kun med at formidle information effektivt, men ogsa
med at engagere og pavirke andre i samfundsmaessige diskussioner og
beslutningsprocesser.

Nu er det tid til at lave et par opgaver og teenke over hvad vi lige har leert.

Arbejdsopgaver:

1.

Praesentationsudvikling: "Udveelg et samfundsfagligt emne, som interesserer
dig. Forsk i emnet og udvikl en praesentation, der formidler din forstaelse og
synspunkter pa emnet. Brug visuelle hjeelpemidler for at styrke din
formidling."

Debatgvelse: "I grupper, forbered argumenter for og imod et samfundsfagligt
spergsmal. Afhold en debat i klassen, hvor | praesenterer jeres argumenter og
reagerer pa modargumenter.”

Feedbacksession: "Parvis, udveks| preesentationer eller skriftlige arbejder
med hinanden. Giv hinanden feedback pa kommunikationen og formidlingen,
baseret pa specifikke kriterier aftalt pa forhand."

Digital Storytelling: "Brug en digital platform (f.eks. en blog eller
videoplatform) til at skabe en forteelling om et samfundsfagligt emne.
Fokuser pa at ggre din forteelling engagerende og informativ for din
malgruppe.”

Analyse af Mediekommunikation: "Vaelg en nyhedsartikel eller et
medieindslag. Analyser hvordan informationen formidles, herunder brug af
sprog, billeder og struktur. Diskuter effektiviteten af formidlingen i klassen."

Nar du har svaret pa opgaverne, sa slutter denne episode.

Her starter ideerne til lsererne:

Ideer til l2ereren:
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Gaesteforelaesere: "Inviter en journalist, kommunikationsekspert eller
offentlig taler til at tale om effektiv kommunikation og formidling. Lad
eleverne stille spgrgsmal for at fa indsigt i professionelle teknikker."
Workshop om Feedback: "Organiser en workshop, hvor eleverne leerer at give
og modtage konstruktiv feedback. Fokuser p3, hvordan feedback kan bruges
positivt for at forbedre kommunikationsevner."

Kommunikationsteknologi: "Introducer eleverne for forskellige digitale
vaerktgjer og platforme, der kan bruges til formidling. Lad dem
eksperimentere med disse veerktgjer gennem sma projekter eller
praesentationer.”

Rollespil: "Design scenarier, hvor eleverne skal anvende forskellige
kommunikationsstrategier. Rollespil kan omfatte konfliktlgsning,
overbevisende tale eller praesentation for et ukendt publikum."

Kritisk Medieanalyse: "Udvikl opgaver, hvor eleverne skal analysere og
diskutere, hvordan forskellige medier (nyheder, reklamer, sociale medier)
formidler information. Fokuser pa at identificere bias, malgruppe og
effektiviteten af forskellige formidlingsmetoder."



